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 درباره شركت سيسل

 )247468ثبت شده به شماره (توسعه اطلاعات و روابط كسب و كار : نام تجاري �

 سال 5: مدت فعاليت شركت�

 :  موضوع فعاليت�

 و تحقيقات بازاريابي، طراحي و استقرار سيستم هاي مانيتورينگ، تحقيق و توسعه راهكارهاي هوشمندي بازاريابيمشاوره 

گواهي تشخيص صلاحيت مشاوره از سازمان داراي پروانه پژوهشهاي بازاريابي از اداره صنايع و معادن استان تهران و �

 مديريت و برنامه ريزي كشور

 همكار مركز پژوهشهاي دانشگاه تهران در اجراي طرحهاي پژوهشي و اجرايي در زمينه مديريت�

 عضو انجمن مشاوران مديريت ايران �

 و حايز افتخارات علمي در مسابقات و جشنواره هاي فناوري) ثبت اختراع(طرح نوآور  3مبتكر �

 5، واحد 3، طبقه 2، خيابان كارگر شمالي، نرسيده به بلوار كشاورز، خيابان قدر، پلاك تهران�

 info@cicell.com: ايميل)    021( 88252844: تماستلفن �
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 نوآوري

با موشكافي در فرآيندها و . تحقيق و توسعه راهكارهاي هوشمندي بازاريابي يكي از ماموريتهاي شركت سيسل است

روشهاي موجود و همچنين تحليل نيازهاي جديد محيطهاي كسب و كار، روشها و ابزارهاي جديدي بدست مي آيد 

 .كه به اصلاح و رشد عملكرد تجاري كسب و كارها در سطوح خرد و كلان منجر مي شود

 Web 2.0شبكه مويرگي نظارت بر بازار مبتني بر �

 سيستم نظارت بر بازار صنايع ايران �

 )پروژه آي وي(يك سيستم پشتيبان تصميم گيري در روابط بين خرده فروشان و خريداران �

 نرم افزار جديدي مبتني بر كليك براي تحليل سفارشي و گزارشگيري آنلاين داده هاي ارزيابي عملكرد مديريت�
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 Web 2.0شبكه مويرگي نظارت بر بازار مبتني بر 

سه سطح داده، اطلاعات  است كه در مدل توسعه يافته اي از شبكه هاي سنديكايي اطلاعات بازار شبكه مويرگي نظارت بر بازار، �
عمليات شبكه مبتني بر مدلها و رويكردهاي . از تصميم گيري سرمايه گذاران و مديران صنايع پشتيباني مي كندو دانش تجاري 
Web 2.0  شركتهاي تحقيقات بازار، تحليلگران : گروه 3است بطوريكه به عنوان يك پلتفرم اطلاعاتي فضايي را براي مشاركت

 .  اقتصادي و تجاري و سرمايه گذاران و مديران صنايع براي توسعه دانش تجاري فراهم مي كند

صاحبان كسب و كارها مي توانند با عضويت در اين شبكه به اطلاعات بازار صنعت مورد نظر خود در كشورهاي مختلف �
 .دسترسي داشته باشند، روندها را دنبال نمايند، آخرين اخبار و رويدادها را ببينند و از نظرات و تحليلهاي تحليلگران مطلع شوند

پشتيباني از ترسيم چشم انداز تجاري يك صنعت و كسب و كار و توسعه دانش و خرد ماموريت شبكه مويرگي نظارت بر بازار، �
 .   جمعي براي توسعه عمومي است

توسعه داده به اطلاعات و دانش كاربردي، فراگير بودن از نظر جغرافيايي و تعداد صنايع و كسب و : مهمترين ويژگي اين سيستم�
كارهاي تحت پوشش، يكپارچه نمودن منابع اطلاعاتي متعدد و متنوع، ايجاد امكان تعامل و مشاركت بين كارشناسان براي      
 پيش بيني بحران ها و فرصتهاي تجاري و دستيابي به راه حلهاي موثر و ساده و همچنين لذت بخش بودن محيط كاربري در وب
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 (IMMS)سيستم نظارت بر بازار صنايع ايران 

است كه محور نبود اطلاعات پايه از بازار صنايع ايران مساله اصلي كه طرح سيستم نظارت بر بازار صنايع ايران به حل آن مي پردازد، �

اغلب تصميم گيري ها نه براساس وضعيت موجود بازار، بلكه قضاوتي و بر پايه . اصلي هر برنامه صنعتي و اقتصادي را شكل مي دهند
 .صورت مي گيرد) درست يا غلط ؟(عملكرد و سوابق گذشته 

از . مي باشدنظارت مستمر بر بازار صنايع جهت تامين دانش پايه مديران صنايع و دولت در تصميم گيري هاي اساسي ماموريت سيستم، �

يك صنعت و يا يك  لحظه اي به آخرين وضعيت بازاردسترسي طريق اين سيستم دولت، سرمايه گذاران و مديران صنايع مي توانند 

سيستم نظارت بر بازار صنايع ايران از فناوري نرم افزار و تكنولوژي ارتباطات براي در طراحي . گروه از كسب و كار را داشته باشند
 :سوال اصلي پاسخ مي دهد 3اطلاعات اين سيستم به . مكانيزه نمودن عمليات تامين، پردازش و ارايه اطلاعات استفاده شده است

 در كدام صنعت و براي توليد چه گروه محصولي سرمايه گذاري كنم؟�

 ؟...)چند تن، چند ليتر و (ظرفيت مناسب براي سرمايه گذاري من چقدر است �

 ؟  )سلايق و رفتار مصرف كنندگان(مطلوبيت بازار از گروههاي محصولي هر صنعت چيست �

عدم پاسخگويي صحيح و كافي به اين سوالات توزيع نامتعادل تسهيلات دولتي و حمايتهاي غيركارشناسي، سرگرداني سرمايه ها و برنامه �
 .ريزي هاي غلط را موجب ساخته است
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 )پروژه آي وي(يك سيستم پشتيبان تصميم گيري در روابط بين خرده فروشان و خريداران 

سيستم پشتيبان تصميم گيري در روابط بين خرده فروشان و خريداران، يك شبكه ارتباطي مبتني بر تكنولوژي �

از تصميم گيري خريداران و خرده فروشان در فرآيند برنامه ريزي و تصميم گيري اطلاعات و ارتباطات است كه 

 . پشتيباني مي كند

قبل از جستجوي يك كالا، بتوانند از طريق گوشي هاي موبايل خود، به خريداران كمك مي كند اين سيستم �
و يا كامپيوتر شخصي، مناسب ترين فروشگاهي را كه كالاي مورد نياز آنها را عرضه مي كند  ATMدستگاههاي 

فاصله فروشگاه تا محل خريدار، وضعيت ترافيك، : فروشگاهها معيارهاي/ سيستم در پيشنهاد فروشگاه . پيدا كنند
 .  ميزان موجودي كالا در فروشگاه و قيمت كالا را در نظر مي گيرد و مناسب ترين انتخابها را پيشنهاد مي كند

نقش بازي مي كند و علاوه بر يك يك ابزار رقابتي براي خرده فروشان و توليدكنندگان اين سيستم به عنوان �

مكان يابي، : تاكتيك ترفيع، به عنوان يك سيستم پشتيبان از تصميم گيري، از برنامه ريزي آنها در مواردي همچون

تعيين سبد فروش كالا، مديريت درست به موقع سفارشات و موجودي كالا و اعتبارسنجي و مديريت ريسك 
 .مشتريان پشتيباني مي كند
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 نرم افزار جديدي مبتني بر كليك 

 براي تحليل سفارشي و گزارشگيري آنلاين داده هاي ارزيابي عملكرد مديريت

اين نرم افزار راهكار جديدي براي حل دغدغه مديران جهت اطلاع به موقع از آخرين وضعيت حوزه هاي كليدي �

ساختار و طراحي نرم افزار به گونه اي . مي باشد) مثل شاخص هاي كنترل عملكرد بازاريابي سازمان(كنترل عملكرد 

:  است كه مي توان از آن به عنوان يك سيستم اطلاعاتي كامل، كليه مراحل يك برنامه ارزيابي عملكرد شامل

 .تعريف طرح اندازه گيري، گردآوري داده و تحليل و پردازش اطلاعات را پوشش داد

اين نرم افزار به كارشناسان و مديراني كه مصرف كننده نهايي اطلاعات هستند امكان مي دهد مستقيما و بدون نياز �

و يا نياز به دانش آماري، از ماژول تحليل و گزاش گيري همزمان آن ) مثلا يك كارشناس آمار(به واسط كاربري 

 .استفاده نمايند

بسياري از كاربران نياز به سيستمي ساده و سريع دارند كه بتوانند بدون درگيري در فرآيندها و روشهاي پيچيده �

اين نرم افزار نياز آنها را . تحليلهاي آماري، به سوالات خود پاسخ دهند و گزارشهاي مورد نياز خود را تهيه نمايند

 .برآورده مي سازد
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 با ما تماس بگيريد

88252844 
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